CAFENT O irrumpe con fuerza en un sector-donde se’

e 2 M

suceden los anuncios de /mportantes planes. de desarroll
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lmercado de las cadenas
de cafeterfas en nues-
tro pafs no encuentia
un momento de reposo.
Elnnevo operador CA-
FENTO ha entrado de
=ze7 |leno en el sector, con-
centnndo medxa docena de ensefias
y dxsputando el liderazgo a RODI-
LLA, alin en proceso de reorganiza-
cién empresarial tras la adquisicion
de “Jamaica Coffee Shop” y “Café de
Indias” en 2007, Por su parte, grandes
operadoras como “If Caffé di Roma”
v “Café&T8" se han lanzado a probar
fuevas formulas para su desarrollo,
que ademas de dar un giro de 180°a
sus estrategias tradicionales, incluyen
ambiciosos planes de expansién, Pre-
cisamente, esta ltima, con mas de 140
Jocales, mantiene el liderazgo de un
sector que engloba algo més de una
treintena de ensefias, con cerca de 950
locales, un 5% mas que el gjercicio an-
terior. No obstante, tenjendo en cuen-

El negocio de las cadenas de cafeterias especializadas
esta que hierve. El proceso de concentracion
protagonizado por EL GALLEGO ha convertido su
nueva identidad corporativa, CAFENTO, en uno de

los primeros operadores del sector, con 155 locales,
disputando el liderazgo a RODILLA Y CAFEY TE
Precisamente, esta filtima ha iniciado este afio su
expansion en franguicia, tras la firma, entre otros, de
un acuerdo con SSP. En el polo opuesto, iL CAFFE D1
ROMA ha anunciado un ambicioso plan que apuesta
por el desarrollo en propiedad. Grandes ohjetivos
tienen también las cadenas estadounidenses
STARBUCKS -que desembarca en Portugal de la mano
de VIPS- y DUNKIN, a las que les ha salido un nuevo
competidor, su compatriota WVICDONALD'S, que ya ha
abierto sus primeros “McCafés” en Espafa.

ta los abultados planes de expansion
de cadenas como “Dankin’ Coffes”,
ademas de las citadas, estas ciftas se
verén significativamente elevadas en
Jos proximos afics.

Junto a estas novedades estratégi-
cas, la principal operacién registrada
en este ejercicio 2008 ha sido la pro-
tagonizada por el tostadero de café
asturiano GRUPQ EL GALLEGO
MONTECELIO, que completo su
proyecto de expansién con la adqui-
sicién de! tostador barcelonés CAFE
ROVI, de Sant Boi de Llobregat, ala
familia Roure, Al mismo tismpo, agro-
pé todas sus redes comerciales, adqui-
ridas en los {iltimos afios, en GRUPO
CAFENTO, que ademés dio entrada
en su capital (15%) a la entidad ban-
caria CATXA GALICIA, enel mesde
julio. De este modo, CAFENTO, que
ya operaba tres cadenas de cafeterias,
“La Flor de América”, “Cafés Arri-
bes” y “Cafés Valiente”, esta itima,
trasla compra de CAFES VALIENTE

S
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delas cafeferias, La primera acaba de
abrir sus puertas tras la adquisicidn
de dos flanquwxas ya operativas en
Barcelona; A éstas le seguiran otras
unidades en Madrid, Sevilla, Valencia
y la Cindad Condal. En el mercado
internacional, sus planes de creci-

‘LAVAZZA. L cad
]GCIGHTCIHEH{& su ]I]
casi un centenar d

opios. Eneste .
compafiia es

zar las 171 unidades

‘nuestras fronteras (a

nuestro pais, el 17% consumidores acudan
na cafeteria especializada para tomarse un
¢, frente al 83% restante que lo consume
los bares tradicionales, segan el informe

e acaba de presentar CAEE & TE sobre los
abitos de consumo de café en Espafia®,
borada por |a constltora IPSOS. Del estudio
Y2 desprende que &) 3% de los espafioles
dayores de 15 afios toma al menos un café
rio. Los consumidores mas habituales de

& toman un promedio de 3,6 cafds al dia
sntre semana, mientras que fos fines de sema-
zla media se reduce a 2,7 tazas. En total, en
pafia se consumen semanalmente més de
335 M. de cafés.

s

3ehida "social”

fomar café en Espafa es un acto entinente-
nte sacial, ya que el 78% de los consumi-
es declara gue suele hacerlo con amigos
10%), familiares (39%) y/o compafieros de
rabajo (25%). Ademds, 8l 8% de los que
9man café lo hace fuera de casa y de éstos,
154% son hombres.

ha o dos tazas al dia

1 cuanto al nlmero de cafés por personay
ia fuera de casa, el 55% de los gue con-
umen café toma una o dos tazas, en tanto

ue el 24% toma entre tres v cuatro cafés. El
1% restante, que supene cerca de 4,6 M. de
ersonas, declara que toma cinco o més tazas
| dia
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Ilaudad e éimenos v 20%
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Perfil del consumidor
por ntmero de tazas

102 {azas
55%

Fuente: IPSOS

Los barceloneses, los mds cafeteros

Por zonas geogréaficas, los residentes en la
ciudad de Barcelona y su drea metropolitana,
son los mds cafeteras. Un 74% de los entre-
vistados sefialaron que consumian al menos
una taza diaria. En Madrid, el porcentaje de
aflclonados al café es sensiblemente menor,
un 61%, mientras gue en ias corunidades del
norte de la peninsula y en Levante, la cifra
baja al 58%.

Petfil

Entre semana, el principal consumider de café
s un homhbre, de 45-54 afios, con un consumo
medio de 4 tazas diarias, mientras que los
fines de semana, ef perfil es mujer de 35-54
aflos, con una media de 3,1 cafés, Ademds,

Consumidores de café por zonas geograficas

58%

LEVANTE

Fuemte: 1505

miento pasan per tener presencia en

pecializadas copan el17%
del consumo de café fuera del hogar

‘la mujer de 35-44 afios es el prototipo de

b

consumidor de café en casa, mientras que el
del censumidor fuera de ella es hambra y més
mayor, de 45-54 afios,

Mejor por ta maiiana

El 63% de los espafioles que toman café

fuera de casa suelen hacerfo por la mafiana,
mientras que un 38% sefiala hacerlo también
después de comer v el 29% a media tarde.
Poy su parte, el café mas consumida a primera
ahora es “con leche”, con una cuota dei 44%,
seguido def "solo” (35%}. Por la tarde, ef “café
con leche” vuelve a ser el ndmero uno (45%).
Por sexas, ellas prefieren el “café con leche”
(46%), mientras que allos se decantan por et
"solo” (33%,).

Edades

Por edades, jos mayores aficionados al café
tienen entre 35 y 44 afios, disminuyendo
drésticamente el consumo a partir de esta
edad. De hecho, el 74% de }a poblacién con
35-44 afios consuime café, de 45-54, lo hace el
70%, ¥ 5U consumo se ¢leva hasta el 73%, de
los 55 a 1os 64 afios. Una curiosldad, cuando
comienzan a consumir ¢afé los espafiolas, lo
prefieren “can leche”, y es a medida que van
cumplienda afios, cuando optan por ! "café
s0lo" y el "cortado”.

Motivaclén

El 67% de los entrevistados declararon tomar
asta bebida por que Jes gusta, seguido de

uh 18% que lo toma par sus efectos estimu-
lantes -bien para activarse (11%), blen para
despejarse (7%)-, y de un 17% que fo hace por
costumbre,

FICHA TECNICA DE LA ENCUESTA
REALIZADA POR IPSOS

Universa: individuos de 15 afios & més, residente
en cludades espafioias de mas de 200 habltantes

Muestra; 1.32 personas

Técnlca y fachas: entrevista telefanica Hevada a
cabo del 6 zl & de junio de 2008

Margen de error: +/-3,1%




CAfé 8 Ta Barcelona 35 [ 145 {1)] COMPARIA DEL TROPICO CAFE & TE
Jamaica Coffee Shop | Terrasa(B) 103 98 108 37 56 93 | IAMAICA'S FRANCHISING {GRUPQ ROD
.Cafés Valiente - Paterna (V) 765 0 86 86 | CAFES VALIENTE (CAFENTQ)
Starblicks Madrid 75 0 75 | STARBUCKS COFFEE ESPARA
Café de indias Sevilla 507 585 B8 | 18 43 61 | COFFEE WORLD FRANCHISING (3. RODI
Cafés Caracas. Barcelong e |50 .50 50 2050 50 UNLION, INDUSTRIAS DEL CAFE
I Catfé diRoma . ©° [Barcelora . - 567150 1 50 | -1 | a6 | 47 PANAROM o
Plantaciones de; orlgen Sant Boi de iohregat®) |- - 51,1 54 43 ool 36 |36 | CAFE ROVI{CAFENTO) .
Bracéfé Barcelona 27 29 31 | 2 32 34" | GERMAN DE ERAUSQUIN
1 Dunia cofiee  [marceona |7 [T20 | 20 | 5 |7 8 | 26 | 44 |DUNKINESPANGIA
Chocoiates Valor villajoyosa (A} 23 L27 30 6 23 29 CHOCOLATES VALOR
Aromnas de Dakar Requena (V) - 7 | 2 29 3 23 26 | TAKE OUT COFFEE _
italcaffé’ _ |Barcelona 24 |4 24 5 19 24 |ITALCAFFE COFFEE COMPANY
Primer Express - $ant Boi de Llobregat (B} | 20 25 28 | o 23 23 | CAFE ROVI (CAFENTO)
Club del café Novell | vilafranca de! Penedés B 14 22 23 2 20 22 CAFES NOVELL
Natuiral Blond Barcalona _ 17 | 7 1 w7 |17 | o | 17 |NATURALSLEND
Ferrocarril 1.870 Sagunto (v} 10 11 12 2 13 15 | FERROCARIL 1.870
Caffa di Fiore sanfCugatVallés(®) | -5 77 10 4 14 | THE EAT OUT GROUP
ElTren Coifee Shop  |Granada C120] 13 13 .2 10 12 | ELTREN COFFEE SHOP
The New Orleans Tairagona ' RIEEE .12" 12 0 11 11 | PRODUCTOS DEL CAFE (NESTLE)
' ' Manresa (B) 8- 9. 9 2 8 10 [L'AROMA CAFE I TE
-Sant Bol'de Liobregat (8] | 0 | 1o 10 | CAFE ROVI (CAFENTO) |
| Barcelona 0 8 8 LLYCAFFE
Madrid 1 7 8 |SAMOVARTE Y CAFE
Madrid * 7 0 . 7| CASUAL BRANDS GROUP
iz 5 0 | 5 |LOPEZPRETONUNG
T2 2 4 | AUSTRALIANA D'INVERSIONS HOSTELERE
6 0 6  |FABORIT COFFEE SHOP
i 1.1 3 | 4 |CONTINENTALDE FRANQUIGIAS
.'-‘Logroﬁo (RI) 3 1 4 |NOCHEY DIA
Café del Mercado Santapder 0 3 3 (2) | CAFE DEL MERCADO
i café de Francesco | Barcelona a 0 3 | GRUP NOLLA
café Bar Tribune Cérdoba 1 0 1 CHEFBUFFET INDUSTRIAL

(*} Incluye los datos hasta uctubre de 2008..
(T)incluye 27 locales bajo la marca “Kroxan®,”
(2} Una de ellas, hajo ia marca “Café Segovia®,

- Fuente: HOSTELMARK]

a finates de 2007, incorpord las dos * gestiona las ensefias “Jamaica Coffee  corporada en la localidad barcelonesa
. ensefias decafeterfas it anqmmadas de  Shop” (93} y “Café de Indias” (61), y  dedSant Boide Llobregat, Respecto a

ROV, “Plantaciones de Or; ' COMPANIADBLTROPICO CAFE  la factusacién, el grupo cafeteis su-
-una de eflas en Alunan[a):-w “Te Y TE, con “Cﬂfb&T"’ (145) peraré los 70 M€ de ventas de 2007,

Coﬁce Pot”(14 dosde ellos en ¥ Atabia ~Enla que re al incorporar los 11 M. que apota
. i ; .- CAFIIROVI, y st objétivo es alcanzar
~los 120 M en cinco afios.

" Ahora, et ”I‘J:t‘obietia:ci B

Por otro lado, una de las'shsefias qie
s de DI otiucc:on en Valencla han redefinido sus planes de erecimien-
eo (Astuiias);ademasdefain-  to para situarse a la cabeza del sector
S

cesion de marca- y sessitia
tres primeros operadores del sco
junto con GRUPOQ RODILLA
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una docena de pafses en 201 I, prin-
cipalmente de Europa, Sudamérica
y Oriente Medio. Precisamente, en
csta \iltima region, Ia multinacional
italiana firmd en los &ltimos meses
un acuerdo de masterfranguicia con
ta empresa ALPHAMED, que permi-
tird al grupo contar con 58 cafeterias
en el afio 2015, Hasta el momento,
la ensefia cuenta con 77 “Il Cafts di
Roma” distribuidos en Espafia (48),
Portngal (17), Italia (6), Oriente Medio
{4), Francia y Macedonia. La ensefia
de cafeterias alcanzo una facturacién
de 20 M.€ en el Gltimo ejercicio, ce-

rrado el pasado mes de junio.
Justamente a la inversa, la barce-
lonesa “Café&Te” ha abierto las pri-
meras franquicias dentro de su plan
de expansién anunciado a finales del
pasado afio, que presentaba como
novedad Ja implantacién por prime-
ra vez de este sistema. La ensefia ha
incorporado ya seis nuevas unidades
en este régimen, a las que se sumard
cerca de una decena méis antes de fina-
lizar el afio. Entre otras ubjcaciones,
este mismo mes de octubie pondra en
marcha fianquicias en Madrid, Las
Palmas de Gran Canaria y Palma de
Mallorca, mientras que en noviembre
abrird en Bilbao. Precisamente, esta
ultima, que abrird en la estacién de
Abando, es fruto del acverdo mar-
co firmade con SELECT SERVICE
PARTNERS (SSP), especialista en
restauracion en centros con publico
cautivo. De hecho, el acuerdo ya ha
dado sus frutos y la ensefia cuenta
con dos cafeterias en la estacién del
AVE de Zaragoza, ciudad en la que la
ensefia también sumé una franquicia
recientemente, situada en el cénirico
P Fernando El Catélico, Para SSP 1o
&8 su primera experiencia en el sector
de la gestion de cafeterfas, puesto que
ya explota varios “Café Ritazza” en
nmestro pafs, concretamente en las
Islas Canarias, Madrid {estacion de
Atocha) y en Mélaga (aeropuerto),
entre otras ubicaciones, Ademas, fue-
ra de nuestras fronteras, “Café&Té”
tiene negociaciones muy avAnzadas
CON un grupo empresarial mexicano
para firmar un acuerdo de masterfran-
quicia. En un principio, el desarrollo
43
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[3]axz][H] Cadenas de cafeterfas

Cuotas de mercado
por nimero de locales

Barcafé
15,17%
Jamalca
Coffee
café Shop

14,73%

Cluby def
4 Café Novell
23I7%

7 Starbucks
8,92%

Otros
10.71% :
- 5
Plantaciones punkin’ Caf;é, ?4;?( )
de Origen  Coffee ’
5,80% 5,80%

_ Café&Té(y
~_ 20,1%

Starbucks
31,3%

13,1%

Café de ‘Dunkin’

indias il Cafié Coffee
4.2% di Roma 7,6%
4,2%

Cafés Vallente
64,0%

5,7% :
Jamalca

Coffee Shop SRl 10,2%
500% = rerrocartil Aromas
1870 de Dakar
7.2% 8,0%

{*} No incluye los estahlecimientos "Kroxan”,
Fuente: HOSTELMARKET
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tom

de Ia ensefia que podria llevar a cabo
esta saciedad, con experiencia en el
sector de [a restauracidn, se centrara
en México D.FE,

Tras las 0timas incorporaciones,
“Café&T¢” cuenta con 36 franquicias,
la mayor parte (27) procedentes de la
compra de KROXAN, v 110 cafate-
rias en propicdad. En este sentido,
CAFE Y TE también ha adquirido
varias wnidades “Kroxan”, en prin-
cipio dos en Lleida y una en Grana-
da, para adaptarlas por completo a
la imagen de la cafeterfa. Sus planes
pasan por la compra de otras tantas
parair realizando el cambio de manera
paulating, sobre todo en las ubicadas
en Lleida, su lugar de origen, dada
la gran aceptacién que tiene allf la
marea “Kroxan”, Bl objetivo es fina-
lizar el afio con 40 franquicias y 115
unidades propias. Asimismo, espera
cerrar el gjercicio con unos ingresos
que ronden los 55 ML€, tras alcanzar
unas ventas de 29,5 M.€ durante el
primer trimestre del afio.

Mas ambicioso es el plan de expan-
sion dela filial de DUNKIN en nuestro
pats. Tras el cambio de “Dunkin’ Do-
nuts”a “Dunkin’ Coffee”, pues centra
gran parte de su oferta en esta bebida,
la compafiia ha apostado muy fuerte
por crecer de 1a mano de los grandes
grupos multifranguiciadores naciona-

STARBUCKS ha
confiado a VIPS
st desarrollo en
Portugal, tras
firmar otra

joint venture

Odtubre 2008

les. Asi, a principios de 2008, firmé con
FRANQUICIAS EIVISSA y NEGO-
CIOS DE RESTAURACION DEL
SUR (NRS) fa puesta et marcha hasta
2013 deunos 80 “Dunkin’ Coffec” en
¢l arco mediterrdneo y de ofros 50 en
fa Comunidad de Madrid, respecti-
vamente, A lo largoe de los proximos
cinco afios, ef grupo balear abrirg 42
locales en Catalufia y el resto, en la
Comunidad Valenciana v Muucia.
Precisamente, FRANQUICIAS EI-
VISSA ya estd acometiendo el desa-
rrollo de la marca en Baleares, donde
cuenta con cinge “Dunkin’ Coffes”
operativos. Por su parte, DUNKIN
ya habia firmado hace mis de un afio
un acuerdo similar con GRUPO NRS
para abrir hasta 46 locales en la zona
sur de la Peninsula y, actualmente, ya
tiene operativos cuatro establecimien-
tos en MAlaga y dos en Granada, estos
tiltimos inaugurados en estos dias. Los
planes de la compafiia pasan pot su-
perar los 200 en el afio 2013,

Estreno de “"McCafé”

Otra de las compaififas que tam-
bién se ha pasado al negocio del café
es la cadena de hamburgueserias
MCDONALD'S, que estrend, &l pa-
sado mes de junio, uno de sus tres
“McCafé” previstos en nuestro pals,
en una primera fase. Ubicado dentro

44
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FEDERACION ESPANGCLA DE HOSTELERIA

‘Las ventas en bares, restaurantes
y hoteles caeran un 4% en 2008

B La Federacidn Espariolz deHostelerfa (FERR) pravé que el sec-
tor,que integra bares, restaurantes y toda [z oferta de alojamien-
to,cierre el aho con Una caida de ventas media de alrededor del
4 por ciento. Segiin e presidente de la Fehr, José Marfa Rubio,
después de muchos anos de crecimianto continuado, este afio
las ventas han descendido entre un 3% y un 3,5% hasta el mes
de saptiembre. La buena noticia, seguin Rubig, és que la caida se
debe a una reduccién del tique medio por cliente y no del ni-
mero de comensales, lo que confirma, & su juicio, “que los espa-
fiokes han adoptade el habite de comer con frecuencia fuera de
casa’, Ef sector representa un 7,07% del PIB espafiol.

EMPRESAS.

OSCARDELA RENTA
El disefiador inaugura

Su primera tienda en Madrid

P4 Oscar de-Ia Renta, disefador deminicano afincado en Estados
Unides, ha inaugurado su primera tienda en Madrid, que s& cor-
vierte también en el primer establecimiento propio que la compa:
fifa abre en Europa {donde con socios locates tiane puntos de ven-
taenMoscu y Atenash.Mientras Oscar de la Renta asegura que, da-
da su herencia latina, siente “una especial conexién con Espafia;
Alex Bolen, consejero delegado de fafirma, explica que™Madrid era
la apcion logica para nuestra primera incursidn a nivel intemacic-
nallLatiendade la capital, de 350 metros cuadradosy situada en fa
calle Claudio Coello,se unird amedio plazo a las de Barcelona y Va-
lencia, donde el disefiador también tiene planes para implantarse.

Expansidn, migrcoles 22 de octubre de 2008 | 7 |

CLUB ESPANOL DE LA ENERGIA

Juan Bachiller torma el relevo de José
Luis Martinez al frente del organismo

B El Club Espaiiol de la Energia nombrd la pasada semana un
nuevo director general, Juan Bachiller, quien toma el relevo de
José Luis Martinez, que estuvo al frente del dub durants los dlti-
mos trece anos. El nuevo director, ingeniers Industrial y gradua-
do dela escuela de negocios IESE, cuenta con una amplia expe-
fiencia en el secter energético, habiendo desarrollado toda su
carrera profesional en Repsol, donde fue director de Relaciones
Internacionales ¥, posteriormente, director adjunto al director
general de Comunicacion de Presidendia. Durante los dltimos
afios, Juan Bachiller fué consejero delegado de la sociedad or-
ganizadora del Congreso Mundal del Petrdlec,

.

OFERTAS FINALES® + -

Tres grupos
EUropeos
pujan por el
negocio de.
-azucar de Ebro

- LE.Madid
Tres grupos europeos se per-
filan como los rivales definiti-
vas en Ja puja por hacerse con
el control del negocio azuca-
rero de Ebro Agxicolas, que
con la marca Azucaren es el
- lider del mercado espaiiol. B
.gigante alemdn Sitdzucker,
British Sugar y el consorcio
formado eatre Ia francesa
Crista! Union ya inglesx EDF
Man presentaron ayer sus
ofertas vinculantes por una
divisidn que, en 2007, facturd
156,6 millones de euros, seglin
fuentes del sector.
Las cajas de ahorre de Cas- -
© tilla y Ledn, que son accionis-
_tas de Ebro Puleva —Caja Due-
yo conirolaun 6,019 y Caja Es-
‘paiiz, un 533%-, 1o participa-
rén en el proceso. En julio, la
" compaiiia reconocié gue ha-
bia recibido una oferta no vin-
culante por parte de Madrigal
Participaciones, el drgano fi-
nancierc de las cajas de shorro
castellandlecriesas. Fn las dlt-
mas semanas, las entidades -
tritaron de sumarse ala fase fi-
nal come socios de alguno de
- los grupos industriales, pero
1o Hegaron a ningyin acuerdo,”
. “Enlaprimera fase del proceso,
quie finalizd en julio, se presen-
taron once candidatos. :

Valoracidn .
El precio, que podria legar a
los Goo millones de eurds,
junio con el proyecto indus- .
trial, serédn aspectos determi-

. nantes en esta fase, que se pre-

" vé vaya con rapidez. La inten-
cién de Ebro es cerrar la ope-
racién antes de gue finalice el
aiio. El'grupo alemdn Siidz-
cker ha mostrado reiterada-
mente su interés por seguic -

" creciendo en el mercado eu-
ropeo, mientras que Cristal

" Union & EDF participan‘a su
vez en Eurosugar, una socie-
dad especializada en la co-
mercializacion y distribucidn,

de la que también es socio Okt exclusiva N—

Nordzucker : :

" i

fcl i
en Canarias, Ceulay Melilla enwasvodalone.es/émpresas

IF mis LAE) que se den de altaen Tarifa Plang llmitada con contrate de permanencla de 1B meses. 259E (30044€ 111, Masmfosubre'f‘arifa Plana |imitada y sobre preclos aplicables




